
Geef je website een conversieboost
Een betere website betekent niet alleen meer conversies, maar ook

efficiëntere marketing en extra omzet.

Vraag letterlijk om een actie (een call to
action). Zorg dat deze eruit springt,
bijvoorbeeld met een onderscheidende
knop en een duidelijke tekst. Kies
bijvoorbeeld ‘Start demo’ in plaats van ‘klik
hier’.

Gebruik een goede

“call to action”
De propositie is het belangrijkste onderdeel
van de pagina. De waardepropositie is een
duidelijke omschrijving van het product of
de dienst, hoe deze het probleem van je
bezoeker oplost, welke specifieke
voordelen het biedt en hoe het zich
onderscheidt van de concurrentie. 

Kies een duidelijke

propositie

Verlaag bijvoorbeeld het aantal
invoervelden van formulieren en maak het
gemakkelijk om snel af te kunnen rekenen.

Probeer ook eventuele bezwaren te
signaleren en te adresseren. Bijvoorbeeld
door een goed retourbeleid, het aanbieden
van een gratis trial, garanties en het
opnemen van case-studies of social proof
en laagdrempelige contactmogelijkheden.

Verminder

mogelijke drempels

Om motivatie te verhogen, kun je inspelen
op FOMO (Fear of Missing Out) en
schaarste door urgentie te creëren,
bijvoorbeeld met teksten als ‘Laatste kans!’
of ‘Nog 2 plekken beschikbaar!’. Ook
beloningen en gamification, zoals badges,
loyaliteitspunten of exclusieve kortingen,
kunnen actie stimuleren.

Verhoog motivatie

Ontdek hoe websitebezoekers je website
gebruiken en waar ze afhaken of twijfelen.
Dit kan bijvoorbeeld met heatmaps of user-
recordings.

Krijg inzicht in

gebruikersgedrag

https://dofollow.nl/


Ben je van plan grote wijzigingen door te
voeren om je conversie te verhogen? Test
deze dan eerst. Met A/B testen kan je de
ene helft van de websitebezoekers het
origineel tonen, terwijl de andere helft de
variant te zien krijgt. Vervolgens analyseer
je aan de hand van de conversiedata welke
variant het meeste oplevert.

Grote wijzigingen 

AB testen

Beschrijf je aanbod kort en krachtig, zodat
de toegevoegde waarde direct duidelijk is.
Vermijd. Vermijd wollig taalgebruik en
lange zinnen. Kom direct to the point.

Gebruik heldere

taal

Samen werken aan een effectievere website?

Conversieoptimalisatie is niet puur het toepassen van wat psychologische trucjes. Het is een spel van
voortdurend testen van kleine (en grotere) verbeteringen. Dit doen we doen we op basis van

onderbouwde hypotheses en analyse van bezoekersgedrag en websitedata.

Door continu te experimenteren en AB testen uit te voeren, achterhalen we welke veranderingen
daadwerkelijk impact hebben op het gedrag van je bezoekers. Dit helpt bij het nemen van
datagedreven beslissingen in plaats van te vertrouwen op aannames of onderbuikgevoel.

Bovendien haal je zo meer uit je bestaande verkeer, zonder extra advertentiebudget. Door obstakels
weg te nemen en de gebruikerservaring te optimaliseren, verhoog je niet alleen conversies, maar ook

klanttevredenheid en loyaliteit

Conversie optimalisatie uitbesteden

Wil je grote wijzigingen doorvoeren om je
conversie te verhogen? Test ze eerst. Met
AB testen kan je de ene helft van de
bezoekers het origineel tonen en de andere
helft een variant. Door de conversiedata te
analyseren, ontdek je welke variant het
beste presteert.

Grote wijzigingen 

AB testen
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